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Szentannai Ágota
Ifjúsági korszakváltás
The Youth's Life-Course – Periods in Change
The empirical research tends to describe the changes of youth culture in Cluj. (among Romanian and Hungarian elementary school pupils, high school pupils and students as well). The analysis of the culture is made through two main dimensions: ethnicity and the different stages of youth life-course.
E tanulmány a különböző korú fiatalok értékrendszerében, ebből adódó jövőorientáltságában, valamint életeseményeik milyenségében való különbségekre próbál rámutatni, arra keresvén a választ, hogy hogyan, mennyire dinamikusan valósul meg az 1989-et követő átmeneti periódusban a nemzedékváltás. Ugyanakkor párhuzamot próbál vonni két, különböző etnikumú csoport között. E próbálkozás mögött az a feltételezés áll, hogy a kétnemzetiségű csoportot különbözőképpen érték, illetve érik bizonyos külső hatások (tömegkommunikáció, külföldi utazás, szoros kapcsolat külföldön élőkkel), esetleg értékrendszerükben másféle prioritások szerepelnek, éppen kisebbségi, illetve többségi létükből fakadóan. Ezen kívül a különböző kultúrában élés is meghatározza azt, ahogyan a fiatalok a világról gondolkodnak. A közös társadalmi élettér az, ami a homogenizálódás irányába hat, de érdemes megvizsgálni, vajon mennyire befolyásolják a már meglevő tudati állapotok az értékek és gondolkodási formák dinamizmusát.

Ismert, hogy a modern társadalmi rendszerek megjelenése és a korcsoportok kialakulása között szoros kapcsolat van. A partikularista, tradicionális társadalom átalakulása modern, univerzalisztikus, ipari társadalommá magával vonta az új, spontánul kialakuló ifjúsági (és nemcsak ifjúsági) csoportok megjelenését. Az is nyilvánvaló, hogy a már kialakult posztindusztriális (nyugati) társadalmak hatása az átmeneti korszakban levő, felzárkózni kívánó társadalmakban felgyorsíthat bizonyos folyamatokat. Rövid idő alatt megjelennek az úgynevezett „ifjúsági” , illetve „ kor-” ideológiák is és a velük való identifikációk, ami aztán kihat a csoportkultúrára, csoportstílusokra, de az egyéni életutakra is. Az ifjúság sajátos kulturális kategóriát képez a modern társadalomban.
A modern, kapitalista, fogyasztói társadalomra jellemző megnyilvánulások egyre inkább észrevehetők a romániai lakosság körében, ez a folyamat azonban néhány nemzedékváltást igényel. Az átmenet sok szempontból úgy valósul meg, hogy bizonyos viselkedési

mintákat, értékeket átvesznek a már kialakult modern társadalmaktól, s bár ez szinte minden esetben szelektív és aplikatív módon történik, ezek a minták gyorsabban beágyazódhatnak, mintha újonnan kellene kialakítani, „feltalálni” őket.

Ebben az átvételben kiemelt szerepe lehet a tömegkommunikációs eszközöknek, ezek közül is főleg a televíziónak. De ugyanilyen irányba hat az utazási feltételek megkönnyítése is. A másféle társadalmakkal való szorosabb kapcsolat az értékek és a viselkedési minták könnyebb áramlását teszik lehetővé, rámutatva ugyanakkor arra is, hogy a politikai és gazdasági változások elképzelhetetlenek a mélyebb társadalmi változások nélkül.

Számos vonatkozásban inkább a fiatalok azok, akik a legnyitottabbak ezekre a külső hatásokra. Ők azok, akik elsőként átveszik az új értékeket, sőt, várhatóan a viselkedési minták és értékek átvételének dinamikája egyre növekszik, ahogy felnőnek azok a fiatalok, akik már fiatalabb korukban találkoztak ezekkel az értékekkel és megpróbálnak alkalmazkodni hozzájuk.

Ifjúságról és társadalmi változásról lévén szó, a legfontosabb fogalmak, amelyek ebben a kontextusban felvetődnek, a nemzedék és nemzedékváltás fogalmai. Michael Mitterauernél több definíciót találunk a nemzedékre, ezek alapján az általánosan úgy értelmezhető, mint egy társadalmi egységen vagy kultúrkörön belül elhelyezkedő, nagyjából azonos korú egyének összessége, akiket ugyanolyan értékek, tapasztalatok, attitűdök, motivációk, orientációk jellemeznek. Mindez közös szociológiai helyzetükből fakad, és legtöbbször olyan közös cselekedetekhez vezet, amelyek valamilyen fokú történelmi jelentősséggel bírnak. Ez utóbbi jellemző különbözteti meg a kohorsztól, mely azonos történelmi feltételek által meghatározott kategória (Mittreauer, 1993).

Karl Mannheim az osztályhelyzet jelenségéhez hasonlítja a nemzedéki összetartozást, melyeknél a társadalmi térben való elhelyezkedést tartja fontos tényezőnek, mondván, hogy „a nemzedéki összetartozás alapja az egy nemzedékhez számító egyéneknek a társadalmi téren belüli rokon elhelyezkedése” (Mannheim, 1965:50.).
Az egy nemzedékhez tartozó egyének a kollektív történésnek ugyanazon eseményeiben vesznek párhuzamosan részt, azonos jellegű tudati állapotokban. Ez annyit jelent, hogy a társadalmi történések másképpen hatnak az életút folyamán megélt személyes élménysorozat különböző szakaszaiban levő egyénekre. Az egyént érő első benyomások természetes világképként rögzülnek, ehhez igazodik a többi élmény. Különböző, születésnek megfelelő elhelyezkedés a kronológiai időben maga után vonja, hogy ugyanazon társadalmi történések a különböző

egyéneket élettapasztalataik más-más szintjén találják, ennek megfelelően másképpen értelmezik őket, ami szociológiailag releváns elhelyezkedést eredményez a társadalmi térben.

Az élettérben való specifikus elhelyezkedés hatására megteremtődik a feltétel arra, hogy bizonyos fajta átélésmód, gondolkodásmód és a történeti folyamatba való beavatkozás egy bizonyos útja valósuljon meg, míg más módok kirekesztődnek. A társadalom dinamikájának felfokozottsága, hangsúlyozza még Mannheim, az idősebb nemzedékeket nyíltabbá teszi, a fiatalok problematikája sokkal inkább „visszasugárzik” az idősebbekre, mint egy statikus társadalom esetén.

Albert K. Cohen szociálpszichológiai folyamatokkal magyarázza a nem legitim kulturális modellek kialakulását. Érvelése arra támaszkodik, hogy az embernek szüksége van arra, hogy egy csoporthoz tartozzék és hogy abban meghatározott szerepkört, jó pozíciót” töltsön be. A szerepköröknek megvannak a sajátos cselekvési és meggyőződési formái, melyeket az egyén kénytelen felvenni, ha az illető csoportba bekerül. (Cohen, 1969). Amint az egyén érdekei, illetve problémái konfliktusba kerülnek a csoport értékeivel, új környezetet kereshet, mely megfelel problémái megoldásának. E dinamikának csoportjelenségként való megnyilvánulása esetén új kulturális modellek létrejöttéről beszélhetünk.

Ily módon az ifjúsági kultúra egy olyan mező, amely az ifjúsághoz kapcsolódó értékeket és cselekvési mintákat közvetíti és alakítja, és ugyanakkor átalakulása megszabja a fiatalok nemzedéki szerveződésének kereteit.

A modern társadalomra jellemző, közvetett ellenőrző intézmények – mint a mass médiák, a fogyasztói ipar intézményeinek – létezése teret szabadít fel az ifjúsági autonómia növekedésének. E folyamat kiváltotta az ifjúsági életszakasz kitolódását, mely hosszabb periódusra specifikus életstílus és értékrend illetve világnézet vált jellemzővé. Ezt az életstílust Jürgen Zinnecker (1993) „kulturizmusnak” nevezte, ugyanis képviselői szorosan kapcsolódnak a kultúra előállítóihoz, viszont elszigetelődnek a gazdasági és hatalmi központoktól.
Az ifjúsági kultúrát azonban nem lehet egységesként jellemezni. Különböző csoportkultúrák alakulnak ki, megfelelő csoportstílusokkal, a tömegkultúra bizonyos megnyilvánulási formáinak átvételétől az alternatív mozgalmakig.

„A felnőtt társadalom ellenőrzésének közvetetté válásával az ifjúsági kultúrának soha nem látott sokszínűsége bontakozott ki, de ez összefüggött a fogyasztói és tömegkommunikációs minták széleskörű elterjedésével és a magas kultúra fogyasztóivá válásával, keveredésével -melyre a fiatalok rendkívül rugalmasan reagáltak.” (Gábor, 1995:192).

Hipotézisek
Feltételezésünk szerint, mivel a Romániában bekövetkezett változás bizonyos intézmények szintjén nagyon gyors volt, (bár nem volt teljes körű), az értékrendszerbeli változás is rendkívül gyorsütemű, olyannyira, hogy négyévenkénti ciklusokban is megragadható. Négyéves ciklusokat említek, ugyanis az iskoláskorú és egyetemista fiatalok négyévente új iskolai ciklust kezdenek és eszerint is csoportosulnak, mivel az egy ciklusban levők közös élettérben tartózkodnak, az iskola illetve az egyetem keretein belül hasonló meghatározó befolyások közepette.
Arra számítunk, hogy az értékorientációban nem találunk nagy különbségeket a korcsoportok között, az élettapasztalatban és a csoportidentitásban viszont igen. Ez utóbbiak látványosabb folyamatokkal járnak együtt, tehát már egy rövidebb kontaktus azokkal, akik és amik ezeket a mintákat közvetítik, változást hozhat a cselekedetekben is. Az életstratégiákat erősen meghatározhatják a kulturális tényezők, éppen ezért, ha csoportok között nem is, de nemzetiségi eloszlásban, ebben a tekintetben szignifikáns különbségekre számíthatunk.
Úgy gondoljuk, hogy a magyar nemzetiségű fiataloknak, mivel megvan az informális kapcsolathálójuk Magyarországgal az ott élő rokonok, ismerősök által, többet utaztak külföldre és ennek eredményeképpen nem annyira homogén az értékrendszerük. Az őket ért hatások változatosabbak, tehát többféle kulturális értékrendszerből választhatnak.
Módszer
A vizsgált populáció Kolozsváron lakó illetve tanuló román és magyar diákok, három korcsoportból: utolsó éves általános iskolások (nyolcadikosok), középiskolások (9–12. osztályosok) és egyetemisták. Kolozsvár különösen megfelel egy ilyen fajta kutatás színhelyének, mivel többségében románok lakják, de jelentős a magyarok aránya is (kb. 21%) és az ország egyik legfontosabb egyetemi központjának számít, tehát viszonylag sok fiatal tartózkodik itt.

Az elemzéshez felhasznált adatokat a budapesti Oktatáskutató Intézet megrendelésére, – anyagi, valamint szakmai – támogatásával és irányításával, illetve a Babeş–Bolyai Tudományegyetem Szociológia Tanszékének segítségével a Max Weber Szakkollégium kutatócsoportja gyűjtötte 1996 tavaszán. Az adatok az Oktatáskutató Intézet ifjúságszociológiai adatbázisának részét képezik.

A vizsgálat során a tanulók 3 vizsgált rétegét képviselő almintákat különböző mintavételi technikákkal választottuk ki. Azért, hogy a kisebbséget képező kolozsvári tanulókat is reprezentatív almintákon tudjuk vizsgálni, a nemzetiségi csoportokra külön alkalmaztuk a mintavételi eljárásokat.

	Nemzetiség
	Nyolcadikosok
	Középiskolások
	Egyetemisták
	Összes

	Magyarok
	158
	211
	252
	621

	Románok
	210
	349
	239
	798

	Összesen
	368
	560
	491
	1419


1. táblázat. Feldolgozásra kerülő kérdőívek száma kategóriánként
Élettapasztalat
A nemzedékváltás könnyen tetten érhető az életút során felbukkanó fontos mozzanatok időbe helyezésének megfigyelésével, melyek összefüggenek az értékorientációval, életstratégiákkal. A generációváltással kapcsolatban felmerül a kérdés, melyek azok a momentumok, illetve cselekedetek, amelyek a felnőtt világ fele terelik a fiatalokat, kifejezik önállósodásukat, s melyek azok, amelyeket, bár alapvetően a felnőttekre jellemzőek, a fiatalok magukévá nyilvánítanak, esetleg sajátos ideológiát fonva köréjük. Az életút során megjelenő fordulópontokat a kérdőívben szereplő kérdések alapján négy csoportra osztottuk és külön-külön vizsgáltuk.
Szabadidő önálló eltöltése
Az átlagokat vizsgálva észrevehető, hogy a román almintában szereplő alanyok esetében minél fiatalabb korcsoportba tartoznak, annál hamarabb önállósodnak, vagy mindenesetre úgy gondolják, hogy hamarabb fogják megélni, illetve elérni az önállóságot, mint az egyetemisták.
A magyarok esetében, bár a teljes almintát figyelve az látható, hogy önállóbbak, mint a románok, korcsoportonként érdekes

különbségekre lehet bukkanni. A magyar általános iskolások, néhány esetben a középiskolások is, későbbi életkorban szándékoznak önállóan szórakozni és kirándulást szervezni, mint az egyetemisták.
A meglepő az, hogy a román általános iskolások is későbbre teszik ezeket, bár amint említettem, a magyarok e téren – közlésük szerint –átlagosan hamarabb önállósodnak. Az egyetemista fiúk átlagosan 15 éves korukban mentek először önállóan szórakozni, a lányok pedig 16 évesen, ellenben a középiskolás és nyolcadikos fiúk és lányok egyaránt 17 éves korukra érzik magukat erre felkészülve. (A románok minden korcsoportban átlagosan 17 évet írtak.)
Nemek szerinti eloszlásban az látható, hogy a lányok körülbelül egy évvel később élik meg ezeket az eseményeket, mint a fiúk.
	
	Alt. isk.
	Középisk.
	Egyetemisták
	Összes

	átlag
	m.
	r.
	m.
	r.
	m.
	r.
	

	fiú
	18,33
	18,70
	18,30
	18,57
	17,34,
	20,15
	18,55

	lány
	19,46
	19,11
	19,38
	18,89
	18,60
	20,80
	19,35

	Összes
	18,90
	18,94
	18,94
	18,75
	18,03
	20,54
	19,01


2. táblázat. A szabadidős önállósodás átlagéletkora korcsoportonként, nemzetiségi és nemi eloszlásban
Gazdasági, szakmai önállósodás
Gazdasági és szakmai önállósodás területén nagyjából ugyanaz a eloszlás a románok és a magyarok között, mint a szabadidő
esetében. E tekintetben
 nem volt számottevő eltérés a magyarok és a románok közölt adatai között. Mindegyik korcsoportra érvényes, hogy korábban szándékoznak megélhetésükhöz elég pénzt keresni, mint az első szakmai végzettséget megszerezni vagy először főállásban dolgozni.
Általánosan azonban azt mondhatjuk, hogy a magyarok korábban szándékoznak szakmailag a felnőtt társadalomba integrálódni, mint a románok. Ugyanakkor az egyetemisták szándékoznak legkésőbb munkába állni, a még általános iskolások pedig a legkorábban.

	
	Ált. isk.
	Középisk.
	Egyetemisták
	Összes

	átlag
	m.
	r.
	m.
	r.
	m
	r.
	

	fiú
	20,48
	21,66
	22,53
	22,09
	22,97
	23,79
	22,33

	lány
	21,19
	22,43
	22,54
	22,59
	22,86
	23,92
	22,71

	Összes
	20,48
	21,66
	22,53
	22,10
	22,98
	23,80
	22,55


3. táblázat. A szakmai önállósodás átlagéletkora korcsoportonként, nemzetiségi és nemi eloszlásban
Affektív és szexuális önállósodás
Az érzelmi és szexuális életre vonatkozó adatok teljes adatbázisra számított átlagainak összehasonlításából következtetni lehet, hogy melyik az a fejlődési vonal, amelyet a fiatalok követni szeretnének életük első felében. Ez a sorrend pedig a következő: először „nagyon szerelmesnek lenni” (átlagos életkor: 17,70), utána először „komoly barátot”, illetve „barátnőt” szerezni (18,99 fiúknál és 18,4 lányoknál), szexuális tapasztalatokat szerezni (19,25), „állandó partnerrel együtt élni” (22,9), házasodni (25,31) és végül szülővé válni (26,62).

Ez azonban nem minden korcsoport esetében van így. A nyolcadikosok előbb szeretnének komoly barátot, illetve barátnőt, mint azt, hogy komolyan szerelmesek legyenek. A középiskolások esetében ez pontosan fordítva van, különösképpen a lányok azok, akik sokkal (szinte három évvel) korábban lesznek szerelmesek, mint komoly baráttal járjanak. (A fiúknál ez csak egy év különbség). A középiskolás lányok viszont szexuális tapasztalatot is előbb szándékoznak szerezni, mint komoly barátot.

Az egyetemisták térnek el leginkább az átlagos eseménysorrendtől. Náluk, eltérően a középiskolásoktól, a szerelem nagyon későre tevődik. Természetesen óvakodni kellene attól, hogy ezt az egyetemisták sekélyesebb érzelmi beállítódásaként értelmezzük, egyszerűen abból is következhet ez a különbség, hogy az egyetemisták és a középiskolások másképpen értelmezik a „nagyon szerelmesnek lenni” szószerkezetet. Ez pedig adódhat éppen a tapasztalataik másságából is.
A másik eltérés az átlagos eseménysorozattól a házasság és a szülővé válás időpontja az egyetemistáknál, akik elfogadják a házasságon kívül születő gyerekek gondolatát, és nem idegenkednek attól, hogy ennek megfelelően rendezzék be életüket.
	%
	Ált. isk.
	Középisk.
	Egyetemista

	Magyar
	48,6
	62,6
	60,4

	Román
	58,8
	65,0
	44,7

	Összes
	54,6
	64,1
	52,8


4. táblázat. Szexuális tapasztalatszerzés 19 éves korig
Házasodni minden korcsoporthoz tartozó diák később, 25 év körül szeretne (a módusz minden korcsoportra 25 év). Ezen életkorig a magyar általános iskolások 76 százaléka a, a román általános iskolások 68,3 százaléka szándékszik házasodni, a román egyetemistáknak 53,2 százaléka, a magyaroknak pedig csak 47,3 százaléka.
Arra vonatkozóan, hogy házasságuk előtt hány évvel szándékoznak a fiatalok nemi életet élni, a magyar általános iskolások csupán átlagosan 4,69 évet, míg a magyar egyetemisták 6,62 évet szándékoznak a két esemény között eltölteni. A többi csoport ezen értékek között helyezkedik el, a következő sorrendben: román általános iskolások, román középiskolások, román egyetemisták és végül magyar középiskolások, akiknél az átlag megközelíti a magyar egyetemisták átlagát.

Szabad akarat és önálló döntési jog
Több szinten vizsgáltuk a fiatalok szabad döntési jogát: külső megjelenésre vonatkozó önálló akarat, rendszeres cigarettázás, „berúgás”, kötelezettségek vállalása (a háztartásban), önálló politikai gondolatokat vallani, valamint függetlenül élni a szülői háztól.

A legváratlanabb változást a politikához való viszonyulás mutatja: Az általános iskolások viszonylag távolabb vannak a politikától. A többi kérdésnél a trend nagyjából fordított: az általános iskolások hamarabb szándékoznak rendszeresen cigarettázni, „berúgni”, elköltözni a szülői házból. Nem ilyen lineáris a változás a háztartási kötelezettségek vállalásában, amiben a középiskolások nem szándékoznak „korán” részt venni.

Csoportstílusok
Az ifjúsági stílusok, akkor is, ha bizonyos esetekben csak a külsőségekre korlátozódnak (mint például a ruházkodás), mindig specifikus attitűdök és értékek kifejeződései, és politikai tartalmat is

hordozhatnak. Vannak társadalmilag aktívabb (skinheadek), és passzívabb (aerobic-kedvelők) csoportok, konzervatívak (diszkó-rajongók) és progresszívek (alternatív mozgalmak tagjai), konformisták (futball-rajongók) vagy lázadóak (kábítószer-élvezők), és a velük való azonosulás vagy szimpatizálás egyéni nézetek kifejezője.
A magyar almintán végzett faktoranalízis eredményeképpen négy csoport alakult ki. Az alternatív csoportosulások faktora tartalmazza a békemozgalmak kedvelőit, az atomreaktor-ellenzőket, vallási kisközösségeket (szektákat) és a környezetvédőket. A második faktor a skinheadek, kábítószer-élvezők, valamint a kemény rockerek csoportja, tehát az agresszív kultúra élvezőié. A diszkó- és aerobic-kedvelők kerültek a harmadik csoportba, ami tömegkultúrai tevékenységekhez köthető, végül az utolsó a futball-, computer- és motorrajongók faktora. A román fiatalok adatait szintén négy faktorba csoportosítottuk: Az első a kemény rockerek, a számítógép-rajongók és motorrajongók kerültek. A második csoportba a diszkó és futballrajongók, a harmadik az aerobic-kedvelők, környezetvédők, béke- és atomreaktor-ellenes mozgalmak.

A főbb eltérések a két mintában a vallási kisközösségekkel szemben, a rockerekkel a futball-rajongókkal és az aerobic-kedvelőkkel szemben vannak. A skinheadek és kábítószer-élvezők mellé a románoknál a vallási kiscsoportok kerülnek. A románok mindhármat erősen elutasítják. A magyarok is inkább elutasítóak az agresszív kultúrával szemben, ahova a rockerek is beletartoznak, de nem annyira, mint a románok. Úgy látszik azonban, hogy a magyarok számára a vallási kisközösségek inkább egy olyan alternatív életmódot jelölnek, amelyek nem kötődnek semmiképp az agresszivitáshoz, ellenkezőleg, ezek a közösségek számukra a humánus célú szerveződések közé tartoznak.

Ha a computer- és motorrajongókat, mint a társadalomtól való menekülést kifejező hobbit tekintjük, a magyaroknál ugyanezt a futball-rajongás, a románoknál pedig a kemény rock jelenti még. Érdekes az is, hogy a diszkó, mint tömegkultúra jelensége, a magyaroknál egy nőies sporttal, az aerobikkal, a románoknál pedig egy maszkulin jellegű sporttal, a futballal függ össze.

Az átlagokból arra lehetett következtetni, hogy mind a románok, mind pedig a magyarok a skinheadeket és a kábítószer-élvezőket erősen elutasítják. A pozitív preferenciákban már nem olyan nagy a homogenitás. A magyaroknál az első helyen a környezetvédelem áll, az egytől ötig terjedő skálán található értékek átlaga 1,96, a válaszolók 81,7 százaléka pozitív attitűdöket vall velük szemben. A környezetvédők után a magyarok az aerobic-kedvelőkkel (átlag: 2,40, 57,2%) és a computer-rajongókkal (2,42, 55,2%) azonosulnak leginkább. A románoknál első helyen a

diszkórajongók állnak (2,16, 64,3%), ezt követik az aerobic- (2,21, 67,8%) és a focirajongók (2,39, 67,8%).

Látható tehát, hogy a román fiataloknak sokkal homogénebb a csoportidentitásuk: erősen azonosulnak a harmadik faktor által képviselt csoporttal, melyben a diszkó- és focirajongók vannak. Elképzelhető, hogy az aerobic is ugyanazon (tömeg)kultúra képviselője (a futball női megfelelője?), de ez még nem vált tudatossá a román fiatalok körében, akik inkább tekintik egy humánus-alternatív gondolkodás kifejezőjének, az egészséges életvitel velejárójának. A magyar diákok viszont egyaránt kötődnek a tömegkultúrához, az alternatív mozgalmakhoz és a társadalomtól való menekülés hordozóihoz.

Korcsoportonkénti eloszlásban vizsgálva, az egyetemisták eltérnek az általános és középiskolásoktól. A román iskolások a futballt és a diszkót kedvelik leginkább, az egyetemisták viszont inkább vonzódnak az aerobikhoz, a békemozgalmakhoz és a környezetvédőkhöz, tehát az alternatívabb megnyilvánulásokhoz, kissé eltávolodva a „tömegkultúrától”. A magyar fiataloknál, minden korcsoportban megtalálható a különféle értékekkel való szimultán azonosulás.
Ebben az értelemben következtetéseink nagy vonalakban megfelelnek a Gábor Kálmán és Balog Iván által leírt (1995), Közép-Európai Egyetem által finanszírozott, 1990-ben folytatott összehasonlító kutatás következtetéseinek, melyek szerint a román egyetemista fiatalok a fogyasztói mintákkal identifikálódnak, a magyarországi egyetemisták az alternatív és az individualizációs menekülő formákkal, a romániai magyarok pedig mindhárom formával egyszerre. Csakhogy ebben a kutatásban csak egyetemistákat kérdeztek meg, az általunk elemzett adatokban pedig a román egyetemisták eltérnek ettől a mintától. Bár nem utasítják el a fogyasztói kultúra elemeit, az alternatív formákkal inkább identifikálódnak.

Értékorientáció
A célokra és aspirációkra vonatkozó kérdőív-kérdések segítségével a fiataloknak a materialista illetve posztmaterialista, valamint a kollektív illetve az individuális értékekkel szembeni hozzáállásukat szerettük volna vizsgálni
.
A magyar almintában öt faktor különül el, melyek közül az ötödik kizárólagosan a vallásos hit, az evilági terhektől való elszakadás itemet tartalmazza. Ezt az itemet a továbbiakban nem vizsgáltuk a többivel együtt.

Az első faktor tartalmazza az olyan posztmateriális, az ember szűkebb közösségéhez kötődő értékeket, mint belső harmónia, szabadság, békés világ, családi biztonság, igaz barátság, szerelem és boldogság. A eloszlási átlagokból kiderült, hogy a magyar középiskolásoknál az interperszonális kapcsolatok és a háborúmentes világ dominál, nekik ezek sokkal fontosabbak, mint más korcsoport számára. Az egyetemisták számára az inkább individuumhoz kapcsolódó értékek fontosak: szabadság, belső harmónia. A második faktorcsoportba szintén posztmateriális értékek kerültek: érdekes és változatos élet, kreativitás, szépség és egység a természettel. Ezek individualista értékrendet is tükröznek ugyanakkor. Itt is az egyetemisták és a középiskolások dominálnak. A harmadik csoport a kollektív társadalmi értékeké: nemzet, tradíció, társadalmi rend és udvariasság, az utolsó csoportba pedig a materialista értékek kerültek: gazdagság, hatalom és a vezetésre való jog. Az egyetemisták nem tartják fontosnak a kollektív társadalmi értékeket, szembeállva így az általános iskolásokkal, és eltérően a középiskolásoktól, a materiális értékeket is elutasítják.

A románok esetében a csoportok abban különböznek, hogy a társadalmi rend és az udvariasság egy csoportot alkot a harmóniával, békés világgal, szabadsággal, családi békével, barátsággal és a szerelemmel, tehát a tágabb értelemben vett társadalmi értékek nem különülnek élesen el a szűkebb közösségi értékektől. Ezek az értékek az egyetemistáknak a legfontosabbak. A vallás a nemzettel és tradíciókkal fonódik össze mint kollektív posztmateriális érték, ám korcsoportonkénti eloszlásban ellenkező tendenciát mutat, mint a nemzet és a tradíció. Míg az utóbbi kettő az általános iskolások esetében nagyon fontos, a középiskolásoknál meg kevésbé, a vallás a középiskolásoknál mutat magas értéket. Az egyetemisták inkább semlegesen viszonyulnak ezekhez az értékekhez, de a nemzet szerepe számukra is nagy.

A harmadik faktorban a hatalom, gazdagság és vezetésre való jog mellett megtalálható az érdekes és változatos élet. A kreativitás, egység a természettel és szépség, a negyedik, általam esztétikai és művészi értékek
által domináltnak nevezett csoportban vannak. A román almintában ez
utóbbi értékeknél nem találtunk szignifikáns eltérést a korcsoportok között.

Életstratégia, jövőkép
A társadalmi változásokat befolyásolja az is, hogy az egyének hogyan viszonyulnak az élethez, mennyire képesek befolyásolni azt, mennyire jövőorientáltak, mit várnak el maguktól illetve kívülről jövő eseményektől és erőktől. Különböző állításokat fogalmaztunk meg, a válaszadóknak arra kellett válaszolniuk, hogy mennyire csengenek azok egybe saját véleményükkel. Főkomponens analízissel 7 faktorba csoportosultak az itemek, ezeket aztán három kategóriába vontuk össze: (1) nosztalgia, (2) céltudatosság és (3) fatalizmus.

Nosztalgikusnak neveztük azt a személyt, aki gyakran gondol vissza a múltra, azt szépnek látja, és nem akarja elfelejteni, aki szívesen élne egy régmúlt korban. Céltudatosak azok a személyek, akik jövőjüket ésszerűen megtervezik és előrelátják, akik terveik szerint és nem a mindennapoknak és az izgalmaknak élnek, akik tudatosan foglalkoznak jövőjükkel. A fatalista személy ideáltípusa az, aki a véletleneknek tulajdonít minden változást, nem hisz a tapasztalatok hasznosságában és nem törődik azzal, hogy mi történik vele a jövőben. Az egyes, vagy ahhoz közeli érték jelenti az illető életstratégia elutasítását, a négyes vagy ahhoz közeli érték pedig az elfogadást jelöli.

	
	Magyarok
	Románok
	Összesen

	Nosztalgia
	2,71
	2,55
	2,62

	Céltudatosság
	2,47
	2,37
	2,41

	Fatalizmus
	1,78
	2,17
	2,00


5. táblázat. A román és magyar fiatalok nosztalgiára, céltudatosságra és fatalizmusra való hajlama
Mindkét nemzetiségre a „nosztalgia” a legjellemzőbb, ám az arányok nem elhanyagolandóak. A magyarok fatalizmusa jóval kisebb a románokénál, akik viszont sokkal kevésbé nosztalgikusok. A középiskolásoknál mutatkozik a legnagyobb eltérés a magyarok és a románok között.
Befolyásoló tényezők
A nyugati, modern, kapitalista érték- és normarendszer beáramlásának fő csatornái a tömegkommunikációs eszközök és a külföldi

utazás, a nyugati társadalommal, vagy egyáltalán a másfajta társadalmakkal való kontaktus.

A tévénézettséget és a külföldi utazást több változó segítségével mértük, azonban a kérdőív hiányosságának tudható be az, hogy az általános iskolásoktól nem kérdeztünk olyant, ami valamiképpen is a külföldi utazás mértékére utalt volna. Ezért ezt az aspektust csupán a középiskolások és az egyetemisták körében vizsgáljuk.

A tévénézési szokásokat két kérdés alapján vizsgáltuk: az egyik kérdés arra vonatkozott, hogy naponta átlagban hány órát néz TV-t a megkérdezett személy, a második kérdésben fel kellett sorolnia kedvenc tévécsatornáit.

A román fiatalok sokkal több időt töltenek a televízió előtt, mint a magyarok. 57,53 százaléka a megkérdezett románoknak naponta átlagban több mint 4 órát néz tv-t, míg a magyaroknak csupán 23,1 százaléka teszi ugyanezt.

	m. ált.
	r. ált.
	m. középisk.
	r. középisk.
	m. egyetem
	r. egyetem

	Tévézés (%)
4 v. több óra
	26,6
	31
	30,8
	77,5
	11.9

	Nem tévézik
(%)
	4,4
	4,3
	15,9
	0,3
	26

	1. csatorna
(%)
	PRO TV
54,5
	PRO TV 60
	PRO TV 62,1
	PRO TV
70,5
	PRO TV 36,9

	2. csatorna
(%)
	VIVA 19,9
	VIVA 17,1
	VIVA 6,6
	TVR1
11,7
	VIVA 15,1

	3. csatorna
(%)
	DUNA
7,7
	MTV 10,5
	DUNA
5,2
	VIVA 9,5
	DUNA 7,9


6. táblázat. A tévénézés aránya és a kedvenc csatornák (százalékban)
A leghűségesebb tévénézők a román középiskolások és egyetemisták. Ugyanakkor szintén ők azok, akik a legnagyobb százalékban nézik a PRO TV műsorait. Második legnézettebb csatorna számukra az RTV1 (országos közszolgálati csatorna), harmadik helyen pedig a német VIVA zenei csatorna áll. A román általános iskolások annyiban térnek ettől el, hogy számukra a zenei adók fontosabbak, a VIVÁ-t második, az MTV-t pedig harmadik helyen említették.
A román általános iskolások 67,7 százaléka nézi naponta 1–3 órát a televíziót, azt egyetlen megkérdezett alany sem jelölte be, hogy egyáltalán nem néz tévét. A legnézettebb csatornák: PRO TV – 60%, VIVA – 17,1% és MTV – 10,5%.

A magyarok esetében az egyetemisták néznek legkevesebbet tévét, a középiskolások pedig a legtöbbet. A kedvenc csatornák megegyeznek mindhárom korcsoport esetében: első helyen a PRO TV, másodikon a VIVA, harmadik helyen pedig a DUNA TV.
A külföldi utazást vizsgálva az érdekelt, hogy voltak-e külföldön, valamint hogy hány éves korban utaztak először, melyik országba. A román középiskolások 69,9 százaléka nem volt még külföldön, míg a magyaroknak csupán 15,9 százaléka válaszolta ugyanazt. Az utazás idejében is vannak eltérések, ugyanis azon románok többsége, akik voltak külföldön, 12–15. életévében tette, a magyar középiskolások többsége pedig 10–13 év között. A román középiskolások 80,2 százaléka nem volt Nyugat-Európában, a magyar középiskolásoknak csak 45,1 százaléka. Az egyetemisták esetében is hasonló arányokról beszélhetünk, bár természetesen az egyetemisták már nagyobb arányban utaztak, a nemzetiségi alapú különbségek hasonlóak.

Következtetések
Vizsgálatunk célja az volt, hogy képet alkossunk a kolozsvári fiatalok értékeiről, életstílusáról, valamint az, hogy a korcsoportonkénti különbségek megragadása által megmagyarázzuk egy lehetséges nemzedékváltás elemeit. Keresztmetszeti kutatásról lévén szó, figyelembe kell venni, hogy a csoportok között kimutatott különbségeknek egy része abból a fejlődéspszichológiai tényből fakadhat, hogy a fiatalabbak eleve másképp értelmezik a fogalmakat.

Egy másik módszertani kérdés, ami felmerült, az volt, hogy az összehasonlított csoportok megfelelően hasonló társadalmi háttérrel rendelkeznek-e. Ugyanis nyilvánvaló, hogy nem minden általános iskolás tanul tovább középiskolában és nem minden középiskolás lesz egyetemista. Ha ez nagymértékben olyan társadalmi csoportokhoz kötődik, amelyeknek értékeik jelentősen különböznek egymástól, akkor az eredmények által kimutatott különbségek az ezen társadalmi csoportok közti eltéréseket mutatnák, nem pedig a korcsoportok közti különbségeket. Ezt a lehetséges hibát valamelyest kontrollálandó, az elemzett adatokat külön megvizsgáltuk arra a csoportra, akik arra a kérdésre, hogy szeretnének-e tovább tanulni, nemleges választ adtak. Az értékek nem

tértek el nagymértékben a teljes populációra számított értékektől, tehát –bár nyilván továbbra is csak korlátolt bizonyossággal – úgy tekinthető, hogy az előbb említett tényező elhanyagolható hibát okoz az adatok értelmezésében.

Az adatok elemzése és összehasonlítása során úgy tűnt, hogy az átlagtól leginkább eltérő csoport a középiskolások csoportja. Ők sokkal receptívebbeknek mutatkoznak a változásokra, materialista értékrendjük magyarázza, hogy jobban azonosulnak a fogyasztói társadalom normáival. Az ifjúsági moratórium az ő esetükben érvényesül a leginkább: korán önállósodnak, de később szeretnének a felnőtt társadalomba integrálódni. Értékorientációjuk is individualista értékrendet tükröz.

A román és a magyar fiatalok közti eltérések szintén jelentősek, különösen a középiskolás korúak esetében. A románok esetében a korcsoportonkénti eltéréseknek a tendenciája az, hogy a fiatalabbak inkább azonosulnak a nyugatról beáramló tömegkultúrai értékekkel, mint az egyetemisták és hamarabb is önállósodnak. A magyarok esetében is az egyetemisták azok, akik inkább nonkonformistábbak, az általános iskolások azonban erősen konzervatív értékrendet vallanak. Az egyetemista korúak sokkal hamarabb önállósodnak, mint az általános iskolások, kivéve szakmai értelemben. A magyar általános iskolások eredményeink szerint teljes mértékben ellentmondanak hipotéziseinknek: a posztmateriális és individualista értékek nem fontosak számukra, tehát nem szándékoznak meghosszabbítani fiatalságukat azáltal, hogy sajátosan fiatalos életmódot sajátítanak el.

A román egyetemisták sok tekintetben hasonlítanak a magyar középiskolásokra. Individualista értékrendjük egyszerre jelentkezik a posztmaterialista értékekkel. Csoportstílusaikban is az alternatívabb mintákat követik, míg a fiatalabb román tanulóknak a tömegkultúrai jelenségek fontosabbak. Céltudatosságukban is jóval meghaladják a román átlagot, még a magyar egyetemistáknál is jövőorientáltabbak.
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� Öt kérdésre adott választ vizsgáltunk, de csak négy alapján alakítottunk ki egy kumulált változót a gazdasági önállósodás mérésére, ugyanis arra a kérdésre, hogy mit gondolnak, mikor lesznek először munkanélküliek, a válaszoknak nagyon magas a szórása (774,37), és erősen torzítaná a kumulált változó értékeit.


� A válaszolóknak egytől hétig terjedő skálán kellett osztályozniuk, mennyire fontosak számukra a felsorolt értékek. A kérdésben szereplő 19 itemet faktoranalízissel csoportosítottuk, külön a magyar és külön a román almintára, majd szóráselemzéssel (ANOVA) vizsgáltuk, hogy van-e szignifikáns eltérés korcsoportonként.





